Campaña para promover el uso del condón en la población masculina agosto – octubre 2008
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Población meta 

Población masculina desde la perspectiva de género, sin importar la orientación sexual con la siguiente segmentación de 20 a 29 años y 30 a 49 años

Objetivos de comportamiento de la campaña

Uso del condón en todas las relaciones sexuales

Desarrollar la autoeficacia y autocuidado frente a las barreras personales para el uso del condón en las relaciones sexuales

La propuesta de la campaña  es beneficiar el uso del condón en población masculina de manera que todo el conjunto de hombres sin importar su preferencia sexual se vea beneficiada. 

Llegar a los hombres de manera general a partir de las creencias y actitudes con respecto al uso del condón sistematizadas por los estudios realizados en población masculina cubana

.

Incidir sobre los factores generales de los significados del uso del condón y favoreciendo o resaltando la capacidad conductual de nuestra audiencia. 

El manejo de las apelaciones que fortalecen la capacidad competitiva 

y resaltando la posibilidad del cambio.

Nuestro eje psicológico pretende incidir en el área afectiva y conativa. Se desea demostrar el poder de decidir, el poder de la fortaleza en la toma de  decisiones saludables, el poder de optar por un comportamiento que previene el VIH y otras ITS.

El eje psicológico que se propone   es la de destacar valores que desde la cultura judaico-cristiana es compartida por la población masculina, de esta manera se tratará despotencializar valores positivos en aras del cambio. Los valores de audacia, competencia es válido para la apelación, evocación a las demandas culturales. Los apelativos resaltan la capacidad conductual, a la seguridad en las relaciones sexuales.

 Algunos conceptos fundamentales para complementar el eje psicológico de la campaña.

•
El comportamiento de los hombres está condicionado por las expectativas tradicionales sobre el género. 

•
La literatura de investigación y de otras índoles ha descrito generalmente a los varones como personas irresponsables y egoístas, ahora.
•
Culturalmente la sociedad se representa a los hombres como violentos competitivos, audaces. 

•
Los modelos dominantes de masculinidad ejercen un efecto poderoso sobre los hombres y sus acciones. 

Concepto

El contexto  del concepto de evocación es el marco de los Juegos Olímpicos de Beijing. Los anillos  representan los diferentes continentes, es la imagen más posicionada que simbolizan los juegos olímpicos. Su carácter asexuado permite destacar un mensaje neutral y representativo. Su rápida asociación con el público lo ubica en el contexto de las olimpiadas. La subjetiva de anillos como condones sintetiza el elemento protección.

El plano blanco resalta los elementos. La gráfica dinámica sugerida se refuerza con el slogan.

El elemento evocativo de campeones refuerza los significados de competitividad, valores asignado a los hombres desde la construcción de género. La fácil ubicación de apelación fortalece los elementos del eje psicológico. Se obvia el elemento ausencia de enfermedad destacándose los atributos propios de los deseos subjetivos de los hombres, competitividad y la audacia enmarcada en la subjetiva de seguridad.
La campaña posee el siguiente plan de medios: cartel, suelto, plegable y pegatina.

La propuesta de concepto contempla una sinergia entre las diferentes piezas del plan de medios de la campaña.

El tiempo de permanencia: agosto-octubre del 2008
CNP ITS/VIH/sida

